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Baosicnusumu cknadosumu exo-moou € 8mopunHa nepepooxa ma NoSMmopHe GUKOPUCMAHMHS
mamepianie, a MAKONC GUKOPUCMAHHS MAMeEPIanie HewKiOnueux oas 300p08’s JM0OUHU md
HABKOIUUHBLO20 Cepedosuyd, 0iisl NepesipKi AKUX po3po0bieHi YUCIeHi MIDCHAPOOHI CIMAHOApmL.

Okodesign ist Bezeichnung fiir ein Design, das sich vornehmlich auf die
Umweltvertriglichkeit seiner Produkte konzentriert. Die umweltgerechten Intentionen des Okodesigns
richten sich dabei bereits auf einen energiesparenden, moglichst schadstoffarmen Herstellungsprozess,
wobei umweltfreundliche Materialien Verwendung finden.

Auch ein moglichst riickstandsfreies Recyclingverfahren der alten, ausgedienten Produkte
gehort zu den grundsitzlichen Forderungen der Okodesigner. In den 1990er Jahren haben die Taschen
dem Konzept Recycling in der Mode einen entscheidenden Impuls gegeben, als man aus einer alten
Lkw-Plane und einem gebrauchten Sicherheitsgurt eine Kuriertasche schneiderte. Die Lkw-
Planentaschen zogen eine regelrechte Welle von Taschen aus wiederverwerteten Materialen nach sich:
Geldborsen, die einmal Milchtiiten waren, Einkaufstaschen aus Fruchtsaftpackungen. Was bei Taschen
funktioniert, klappt auch bei Klamotten. Immer mehr Modemacher haben sich dem Konzept der
Wiederverwertung verschrieben. Sie recyceln alte Klamotten und kreieren daraus Unikate:
Kinderkleider, Kapuzenpullis, Damenjacken, Abendroben. Die Geschichte des Kleider-Recyclings ist
uralt, jahrhundertelang wurden abgelegte Stiicke umgearbeitet, aus finanziellen Griinden. Heute wird
der Kleidermarkt von billiger Ware iiberschwemmt. Wer heute aus alten Stiicken Neues kreiert, hat
dafiir andere als 6konomische Motive.

Viele der Eco-Fashion Designer verweigern sich der Schnelllebigkeit, die in den letzten Jahren
immer mehr zum Grundprinzip der Mode geworden ist. Da es vor allem die jungen Designer sind, die
sich der Nachhaltigkeit verschreiben, kreieren sie Kleidung fiir ihre Generation. Viele Labels
produzieren Basics, beispielsweise T-Shirts, Hoodys und Sweater, die man deutlich lidnger als eine
Saison tragen kann. Denn Langlebigkeit ist ein entscheidender Faktor fiir Nachhaltigkeit. Schon lange
existiert eine groe Anzahl an Traditions-Hersteller von Naturtextilien, die fiir einen echer
saisonunabhiingigen, bestéindigen Look stehen. Es gibt Eco-Ableger groBer Marken und Oko-Linien
innerhalb internationaler Brands. So machte H&M mit einer Organic-Cotton-Kollektion Schlagzeilen
und Levi’s hat die Eco-Jeans im Programm, aus organischer Baumwolle und statt mit Chemikalien mit
natiirlichem Indigo gefirbt. Oko — insbesondere wenn es gut aussieht — ist bei den Verbrauchern
momentan wahnsinnig gefragt. So wurde das Versandhaus Otto fiir den besten deutschen
Nachhaltigkeitsbericht ausgezeichnet. Fast 100 Prozent der Kleidung ist mittlerweile
schadstoffgepriift, das hauseigene Siegel ,Pure Wear® kennzeichnet Textilien, bei denen die
Baumwolle aus kontrolliert biologischem Anbau stammt. Etiketten wie ,,Pure Wear” sind von den
Herstellern selber kreierte Namen. Viele sind der Meinung, dass es daher wiinschenswert wire, dass
die Politik, dhnlich dem Bio-Siegel bei Lebensmittel, ein gesetzlich geschiitztes Zertifikat flir
Textilprodukte schafft. Bislang sind es Verbdnde, die diese Zertifikate herausbringen. So wurden der
Global Organic Textile Standard (GOTS), Oko-Tex Standard 100 und Oko-Tex Standard 1000 fiir
Schadstoffmessung an Textilien, als auch Markenzeichen schadstoffgepriifte Textilien (M.S.T.) und
Markenzeichen umweltschonende Textilien (M.U.T.) u.a. festgelegt. Auch der Internationale Verband
der Naturtextilwirtschaft (IVN) vergibt zwei Qualitétszeichen: Naturtextil [VN und Naturtextil IVN
best, das Zertifikat mit den derzeit hochsten Anforderungen an eine umwelt- wie sozialvertragliche
Produktion. Gesundheit und Wohlbefinden — das merken immer mehr Menschen — gehen nicht nur
durch den Magen, sondern auch iiber die Haut. Biobaumwolle statt Schadstoffe: die sogenannte Eco-
Fashion wird immer populdrer und immer modischer.
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