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Подано результати аналізу потенціалу застосування поштової 
листівки як носія елементів територіального брендінгу при реалізації 
візуалізації територіальної ідентичності певного регіону. Зазначено 
важливість брендінгу територій з позиції подальших ретроспективних 
досліджень і врахування сучасних глобалізаційних процесів у світовій 
економіці. Наголошено на ефективності застосування принципів 
територіального брендінгу при проєктуванні локальних листівок, а саме 
врахування особливості місця, автентичності місця, запам’ятовуваності 
місця, співтворчості в проєктуванні та шляхів подальшого впровадження 
брендінгу місця. Наведено приклади реалізованих проєктів з візуалізації 
територіальної ідентичності. 
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територіальна ідентичність, принципи брендінгу місця, поштова листівка. 

 
ВСТУП 
Формування територіальної ідентичності, її візуалізація, розробка 

брендінгу місця (Place Branding) пов’язані єдиною ідеєю сприяння 
економічному, політичному та культурному розвитку міст, регіонів, країн. В 
процесі створення візуалізації територіальної ідентичності відбувається 
зв’язування притаманної регіону продукції, реального географічного простору 
та існуючих в цьому просторі різноманітних організацій і людей. 

Практика територіального брендінгу набула особливого значення для 
багатьох міст і регіонів, зважаючи на триваючі глобалізаційні процеси в 
світовій економіці. Адже міста змушені конкурувати з іншими схожими містами 
за ресурси: людські (наприклад, у туристичній сфері), фінансові (наприклад, у 
бажанні залучити інвестиції або розширити можливості ведення бізнесу). Тому 
важливу роль у формуванні та візуалізації територіальної ідентичності відіграє 
проєктування різноманітних зображень територіальної ідентичності, керування 
шляхами їх застосування, уявленнями про особливості місця, задля якого 
розпочато процес брендінгу. 

ПОСТАНОВКА ЗАВДАННЯ  
Поштова листівка може бути ефективним носієм елементів 

територіального брендінгу при виконанні завдання візуалізації територіальної 
ідентичності. Під час проєктування листівок можлива реалізація локальних, 
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регіональних цінностей. Листівки можуть використовуватися і в більш 
широкому розумінні регіону, як цілої країни, і відповідно демонструвати історію 
країни, будівлі, історичні місця, постаті видатних людей, визначні події. 
Означена локальність може мати різноманітні прояви: найчастіше 
передбачається використання фотографій або творів мистецтва, що виконані 
містянами з метою їх подальшого застосування при проєктуванні листівок. 
Зазначимо, що ефективний вплив листівки як носія елементів територіального 
брендінгу забезпечується врахуванням принципів брендінгу для успішного 
розв’язання поставлених завдань. 

РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ ТА ЇХ ОБГОВОРЕННЯ  
Візуалізація територіальної ідентичності засобом поштової картки 

простежується мінімум впродовж останніх 120 років. Ретроспективні 
дослідження локальних листівок із зображенням певної місцевості з 
одночасним порівнянням тієї самої місцевості в сучасності надають достатньо 
об’єктивний матеріал для формулювання висновків про різноманітні зміни: 
ландшафту, геоморфічні зміни, вторгнення видів рослин, антропогенні впливи, 
зміни землекористування тощо [1]. Через свою документальність листівки 
зазвичай використовувалися для аналізу місць або культур певного 
історичного періоду. 

Листівки, що візуалізують територіальну ідентичність, найчастіше 
виготовляються на поліграфічних підприємствах регіону (застосовуючи як 
комерційне, так і непромислове виробництво), достатньо часто таке видання 
відбувається за ініціативи жителів регіону і є доступними на території регіону. 
Цікавою є дотична думка R. Mayes про те, що доступність в регіоні великих 
тиражів локальних листівок протягом тривалого часу може сприяти 
формуванню відчуття стабільності місця [2, с. 23], територіальної ідентичності. 

Оскільки локальні листівки є носіями колориту місцевості, то їх 
основною цільовою аудиторією є люди, які хочуть або зберегти пам’ять про 
місце, в якому побували (наприклад, туристи), з яким пов’язані емоційні 
спогади (наприклад, мігранти) або як місце, з якого відбувається 
перенаправлення якогось товару для підкреслення його самобутності 
(наприклад, із розрахунку на подальше залучення інвестицій і може вважатися 
своєрідною рекламною продукцією). Реклама місцевості кодується в листівках 
через застосування унікальної флори, знаменних місцевих об’єктів і тому 
набуває індивідуального, автентичного характеру. 

Ефективна візуалізація територіальної ідентичності засобом листівки [3] 
може базуватися на принципах брендінгу місця [4; 5], а саме на врахуванні при 
проєктуванні: 

• особливості місця – передбачає відповідь на питання «Що робить 
ваше місце особливим, якщо ви порівнюєте його з іншими місцями?» та «Які 
основні цінності місця?»; 

• автентичності місця – створюється шляхом утворення спільної думки 
зацікавлених сторін про ключові характеристики візуалізованої територіальної 
ідентичності, що базуються на відчутті місця і дизайні автентичних речей; 

• запам’ятовуваності місця – передбачає створення унікального, 
незабутнього відчуття місця, приємного досвіду, бажання повернути спогади; 
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• співтворчості у проєктуванні – є особливо ефективною як під час 
обговорення візуальної концепції брендінгу місця, так і для її подальшого 
поширення; 

• шляхів подальшого впровадження брендінгу місця. 
У проєктуванні листівок, що візуалізують територіальну ідентичність, 

необхідно зважати на кілька особливостей відбору компонентів, навколо яких 
відбувається об’єднання. Важливо розуміти, що аутентичні компоненти можуть 
різною мірою відповідати завданню, бути більш або менш відповідними. Отже, 
аналіз того, наскільки компонент доцільно використовувати при роботі над 
брендінгом місця, є обов’язковим. Візуальні локальні продукти можна 
застосувати в якості компонентів територіальної ідентичності легше, ніж 
невізуальні. І чим більш виразним буде візуальний локальний продукт, чим 
помітнішим буде творчий доробок при його створенні, тим краще можна 
забезпечити запам’ятовуваність компонента при запровадженні брендінгу 
місця [5, с. 11]. 

Існують непоодинокі приклади проєктування локальних листівок 
окремими особами чи групами осіб локальної громади, головною метою яких є 
не тільки отримання прибутку або пошук місця на ринку листівок, але й 
формування зв’язків з глобальними ринками та потоками капіталу. Так, 
виготовлення комплектів локальних листівок у Shire of Ravensthorpe, що було 
пов’язане з бажанням розширення продажу виробленої в регіоні продукції до 
інших регіонів, призвело до зміни методів виробництва з метою дотримання 
комерційних стандартів виробництва й посіло центральне місце у 
матеріальних та символічних реаліях життя громади [2, с. 14]. 

В сучасній Україні також реалізовувалися проєкти з виробництва і 
розповсюдження листівок, що ідентифікувалися з певними містами. Так, у 
лютому 2017 року було реалізовано авторський проєкт «Поштові скриньки 
України», для якого О. Яринічем було розроблено поштові картки (загальною 
кількістю 24, по кількості охоплених міст України) під гаслом «Відправ (собі, 
друзям, рідним) листівку з міста, зображеного на листівці, та збери усю 
колекцію, створивши карту України!» [6, с. 340]. 

В лютому-березні 2022 року темою І етапу Всеукраїнської студентської 
олімпіади зі спеціальності «Дизайн» на кафедрі дизайну ДЗ «Луганський 
національний університет імені Тараса Шевченка» було оголошено 
«Територіальний брендінг» [7]. Згідно положення про проведення олімпіади під 
брендом міста розумілась «міська ідентичність, системно виражена в яскравих 
і привабливих ідеях, символах, цінностях, образах і максимально повно 
відображена в іміджі міста», а завдання передбачало виконання комплекту 
листівок територіального брендінгу рідного міста або селища, регіону. 

ВИСНОВКИ  
У глобалізованому світі все частіше простежується боротьба місць за 

привернення до них уваги. Відповідно до цієї тенденції брендінг місця, 
візуалізація територіальної ідентичності допомагає підвищити конкурентну 
здатність регіону, підвищити його імідж. Поштова листівка як носій елементів 
територіального брендінгу при виконанні завдання візуалізації територіальної 
ідентичності, запроєктована у відповідності до принципів брендінгу місць, 
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розширює можливості формування бренду місця, більш легкої ідентифікації 
регіону, місцевості, просування локальної продукції, створення, підтримки та 
збереження позитивного враження у відвідувачів місця. 
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BORYSOVA S. 
VISUALIZATION OF TERRITORIAL IDENTITY IN POSTCARDS 
The results of the analysis of the potential of using a postcard as a carrier of 

elements of territorial branding in the implementation of the visualization of the 
territorial identity of a particular region are presented. The importance of branding 
territories from the standpoint of further retrospective research and taking into 
account modern globalization processes in the world economy is noted. Emphasis 
is placed on the effectiveness of the application of the principles of territorial 
branding in the design of local postcards, namely taking into account the 
peculiarities of the place, the authenticity of the place, the memorability of the place, 
co-creation in design and ways to further implement place branding. Examples of 
implemented projects on visualization of territorial identity are given. 

Key words: visualization, territorial branding, territorial identity, principles of 
place branding, postcard. 


