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туристичного відпочинку. Також важливим етапом у формуванні 
корпоративної соціальної відповідальності ведення туристичного бізнесу є 
співпраця приватних підприємств з органами влади, інститутами 
громадянського суспільства, науково-дослідними установами та закладами 
вищої освіти. 
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Для сучасного глобалізованого світового господарства характерним є 

формування нової креативної економіки.  
Креативна економіка є одним з дійових інструментів для розв’язання 

глобальних проблем людства, яка має в розпорядженні достатні науково-
технічні і матеріальні досягнення, напрацьовані відповідні форми. 
Розвиток поняття креативної економіки почав набувати своєї чинності в 
останні десятиліття.   

Креативність і здатність до інновацій, тобто вміння впроваджувати 
ідеї в бізнес-контекст, служать основою креативної економіки, що 
розвивається в XXI столітті. 

Підготовлена на Конференції ООН з торгівлі і розвитку «Доповідь 
про креативну економіку, яка була проголошена на Конференції ООН з 
торгівлі, заснована на цінності творчості. 

Здатний викликати економічне зростання і розвиток; який 
• володіє потенціалом для збільшення прибутку, створення робочих 

місць і отримання доходу від експорту за допомогою залучення різних 
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соціальних груп, використання культурного розмаїття та розвитку 
людського потенціалу; 

• поєднання економічного, культурного і соціального аспектів з 
технологією, інтелектуальною власністю та виробництвом; 

• сукупність заснованих на знаннях економічних заходів, 
спрямованих на розвиток які використовують міждисциплінарний підхід 
на макро- і мікрорівнях світової економіки. 

В основі креативної економіки лежать креативні підприємства, які 
визначаються як: 

• цикли розробки, виробництва і збуту товарів і послуг, які 
використовують креативність і інтелектуальний капітал як основні засади 
економічного зростання; 

• сукупність заснованих на знаннях заходів, зосереджених на 
мистецтві, але не обмежуються ним, дохід від яких забезпечується за 
рахунок торгівлі або прав інтелектуальної власності; 

• поєднання матеріальних продуктів і нематеріальних 
інтелектуальних або творчих послуг з креативним контентом, економічної 
цінності та певними цілями на ринку; 

• динамічно розвивається новий сектор світової торгівлі. 
Звісно завжди були люди здатні мислити нестандартно, творчо, по 

іншому, але саме на порозі нового етапу інформаційного розвитку 
суспільства, поняття креативність, набуло значення для 
самовдосконалення людини та її творчої діяльності. Це нове явище та 
процеси які тісно пов'язані з розвитком креативних вмінь, збільшенням 
кількості творчо мислячих працівників та загальним зростанням 
підприємств у новостворених креативних індустріях. 
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