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Hacamnepen HeoOX1AHO B1I3HAUUTH, 1110 Juist cerMeHTy B2B (613Hec 1uist 613HECY) KOHTEHT-
MapKeTUHT BIJPI3HAETHCA BiJ 3BUYAMHOTO CHoco0y HamucaHHS NpuBaOIMBUX 17 0OpaHoi
ayauTopii MpOIO3MIii, TOMYy HEOOXIJHMM € BU3HAYEHHS OCOOIMBOCTEH YIpPaBIiHHS KOHTEHT-
MapKETUHIOM IIPOMUCIIOBOTO HIANIPUEMCTBA.

3rigno 3 gocmimkenHsM Content Marketing Institute (CMI), mpu peamizamii ctpaterii
KOHTEHT-MapKeTHHry i B2B-xommaniii Ha mepmmii 1oiaH BuxoauTh JigoreHeparis (lead
generation - MapKeTHHIOBa TAaKTHUKAa, CHOPSIMOBAHA HA MOLIYK MOTCHLIWHUX KIIEHTIB 3 NEBHUMHU
KOHTAaKTHUMHU JaHWMH), TPOCYBaHHS OpeHAy, 3aJy4eHHS CHOXHBAadiB Ta Mpomaxi. A ock
BUXOBaHHs «aJBOKATiB OpeHay», JOAJIbHHMX CIIOKMBAdiB, KPOC-MPOJaki Ta E€KOHOMIS BHTpAT,
MEepeBaXHO, MaroTh Habarato MeHIIe 3HA4YeHHS. B KOXHOMY KOHKPETHOMY BHITQJKy IIUTi
yNpaBIiHHSA KOHTEHT-MapKETUHIOM MOXXYTh 3MIHIOBaTUCh.

Juns Toro, mo0 3pO3yMiTH, SKHM YHHOM PO3MOAUISIOTHCS IiIIPUEMCTBA PI3HUX Taly3en
3QJI)KHO BiJ] aKTUBHOCTI BUKOPUCTAHHS KOHTCHT-MAapKETHHTY, BUKOPHCTAEMO JaHi JOCIIHKCHBb
CMI: IT-xommanii (25%), wmapkerunroBi areHtctBa (18%), BupoOHWYmMX kommaHild (16%),
KoHcanTuHrosi arentctBa (9%) 1 wmenmia (5%). A ock cepen OaHKIBCbKHX, (DIHAHCOBUX,
IH)KMHIPUHTOBUX 1 MEIMYHUX YCTaHOB (came 3 mosuuii mociayr B2B) KOHTEHT-MapKeTUHI He
HACTUIBKH MOMYJIsIpHU (puc. 1).
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Pucl. BukopucTtanHs KOHTEHT-MapKETUHTY MiAMPUEMCTBAMHU PI3HHUX raimy3ei™
* mobynoBano 3a manumu Content Marketing Institut

JIOiNbHO BUIUIMTH Taki BUOW KOHTEHTY, IO € HAWOUIBII ONTUMAJIbHUMH IS
BUKOPUCTaHHS Y KOHTEHT-MAapKETHHTY TPOMHUCIOBOTO IMiITPUEMCTBA:

e HaByaJbHI CcTarTi (MyONIKYIOTBCS y BIIacCHOMY 051031, colMepexax, TeMaTWYHHUX Oyorax i
npodineHuXx 3MI, po3cunaroThcs Ha e-mail, TOJIOBHI NPUHIMIK: EKCIIEPTH3a, aBTOPHUTET,
BUHSATKOBICTb, CTaTTI MOBUHHI BUXOJAUTU PETYIISAPHO);

® AHANITUYHI OMIAAM (aHAJI3 CTaHy CIpaB HAa PUHKY MiANPHUEMCTBA, ONUTYBAHHS CIIOXXHBAYIB,
CTIPOTHO3YBAaTH CUTYAIil0, OI[IHUTH BIUINB CYMDXHUX PUHKIB);

e iHdorpadika (65% HaceneHHs CKJIaJalOTh «Bi3yalln», poiib 300pakeHb BEJINKA);

® KOHTEHT 3 TOCWJIAHHSIM Ha 3HWXKKY 3a JCTalbHY i1HGOpMAIliI0 MpOo MPOAYyKT (B OOMIH Ha
3aroBHEHY (OpPMY 3 JOJATKOBUMHU JAHUMHU MOXHA 3IHCHIOBATH MPOJaXX JOJATKOBUX IOCIYT
a00 NepeBOAUTH MOTEHLIMHUX KIIIEHTIB B PO3Ps]l HOBUX).

UuMm yacTilie KOpUCTyBaueBi Ha 04l OyJie OTPAIIATH KOHTEHT MiANPUEMCTBA, TUM OJIIKYE
BiH Oy/i€ 0 TIOKYTIKH.

OTxe, MOKHa 3pOOUTH BUCHOBOK, 1110 MIPOLEC IPUHHATTS PIilIEHHs Mpo chiBnpaiio B B2B-
cdepi Oumpm ckiIagHMiA 1 TpuBanui, HiK B B2C(o cokuBava). TyT BaJMBa BUTOZA TPOIYKTY
Uil Oi3HECY - Bce iHIIEe BTOpUHHE. | 1€ MOTpiOHO po3yMITH Mpu po3poOli cTparerii KOHTEHT-
MapKeTUHTY. BapTo BUKOPUCTOBYBATHU Pi3HI BUM KOHTEHTY 1 KaHAJIN MPOCYBaHHS.
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